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FOAIE DE LUCRU
Atelier de instruire pentru facilitarea
aplicarii mecanismului de desemnare procentuala (Legea 2%)

PLAN DE COMUNICARE PENTRU CAMPANIA 2%

Aceasta foaie de lucru este un model de plan de comunicare care va defini parcursul campaniei tale
de informare 2%. Completarea foii de lucru te va ajuta sa stii exact de unde trebuie sa pornesti si
unde trebuie sa ajungi. Ulterior poti ajusta acest plan si il poti utiliza pentru oricare alta campanie pe
care o vei desfasura in organizatia ta.

CARE ESTE DOMENIUL DE ACTIVITATE AL ORGANIZATIEI TALE? CE CAUZA PROMOVEAZA
ORGANIZATIATA?

CE SOLUTII PROPUNE ORGANIZATIA TA PENTRU ACEASTA CAUZA?

CINE SUNT BENEFICIARII ORGANIZATIEI?

CE OBIECTIVE VA URMARI CAMPANIA TA 2%?

Informativ-educative

Financiare

De relationare cu publicul

Alte obiective (te rugam sa le specifici)

I B R B B

CINE E GRUPUL '!'INT/:\ AL CAMPANIEI TALE 2%?
(Enumera cateva categorii/grupuri concrete pe care le vizeaza campania ta)

'] Public cald/cunoscut

(] Public rece/necunoscut




CE AMPLOARE VREI SA AIBA CAMPANIA TA?
(1 Locala

'] Regionala
[J Nationala

DE CE RESURSE DISPUNE ORGANIZATIA TA?
[l Financiare:

"] Umane: (Cine va fi coordonatorul campaniei si ce responsabilitati sau sarcini vor reveni
altor membri din echipa? Pe cine din exteriorul organizatiei ai putea conecta la

campania ta 2% - persoane influente, formatori de opinie, voluntari, parteneri etc.?)
0

] Informationale:

CARE VA FI MESAJUL CAMPANIEI TALE?

Mesajul campaniei reprezinta informatia pe care doresti sa o transmiti grupului-tinta ales.

Descrie povestea pe care vrea sa o asculte audienta ta pentru a fi determinata sa directioneze
2% catre organizatie.

Aceasta sesiune de instruire este posibild datorita ajutorului generos al poporului american, oferit prin intermediul Agentiei
SUA pentru Dezvoltare Internationald (USAID). Opiniile exprimate apartin Centrului de Resurse Juridice din Moldova si nu
reflectd in mod necesar pozitia USAID sau a Guvernului SUA.



INCLUDE UN INDEMN LA ACTIUNE! (de ex: ,Sustine-ne!, , Implici-te, Aliturd-te cauzei noastre!

Arata ca-ti pasa!, Fii alaturi de noi!, Contribuie si tu!)

CE MIJLOACE DE COMUNICARE VEI UTILIZA IN CAMPANIA TA 2%?

(pliante informative, afise, spoturi TV, articole in presa, prezentari, discutii fata in fata etc.)

PE CE CANALE VEI DISTRIBUI MESAJUL CAMPANIEI TALE?

Canale proprii: (pagina web, conturile de social media, evenimentele organizatiei etc.)

Canale externe: (presa locald, interviuri la TV/radio, evenimentele organizate de terti etc.)

INTOCMESTE CALENDARUL ACTIVITATILOR

ACTIVITATI PRE-LANSARE

LANSARE

POST-LANSARE

Aceasta sesiune de instruire este posibild datorita ajutorului generos al poporului american, oferit prin intermediul Agentiei
SUA pentru Dezvoltare Internationald (USAID). Opiniile exprimate apartin Centrului de Resurse Juridice din Moldova si nu

reflectd in mod necesar pozitia USAID sau a Guvernului SUA.




